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WIR WOLLEN, DASS THR
UNTERNEHMEN CGEHOR FINDET

#WELOVEPODCASTS

Unser wichtigstes Statement wollen wir Ihnen nicht vorenthalten: wir lieben Podcasts. Privat sowieso.
Und beruflich sind sie die Umsetzung unserer privaten Leidenschaft und Ergebnis unseres langjahrigen
Erfahrungsschatzes erfolgreicher Unternehmenskommunikation. Denn nur was man richtig liebt, wo man
sich berufen fuhlt, das setzt man schlussendlich auch mit viel Begeisterung, Neugier, Kbnnen und Wissen

fur Geschaftspartner oder in Projekten um.

WARUM PODCASTS FUR UNTERNEHMEN

Podcasts sind fur Unternehmen eine schnelle und kosteneffiziente Moglichkeit, inre Botschaften gezielt
und authentisch an ihre Zielgruppen auszuspielen. Und das zu einem Zeitpunkt, wo die Horerin und

der Horer ganz bewusst auf ,Empfang” ist — sich also fur Kommmunikationsinhalte aktiv entschieden

hat. Ob an Kunden aus der Businesswelt oder an Konsumenten gerichtet — profitieren Sie von unseren
zahlreichen Projektumsetzungen von B2B- oder B2C-Podcasts fur CroBunternehmen, Traditionsbetriebe,

Familienunternehmen, EPU’'s und Vereine & Interessensvertretungen

UNSERE LEISTUNGEN & LOSUNGEN FUR SIE
Wir produzieren fur Sie von A wie ,Aufnahme” bis Z wie ,zielgruppengenau” Ihren Podcast. Und falls Sie eher
zur Selbermacher-Fraktion gehéren, dann zeigen wir Innen gerne, wie Sie in Ihrem Unternehmen Podcasts

umsetzen konnen

Die wesentlichen Vorteile von Podcasts gegenuber Bewegtbild- und Social Media-Brimborium stellen wir
hnen gerne durch unsere fulminante 10 Faktensammlung vor — und sollten Sie dann ,Bock auf Podcast”

bekommen, so durfen wir Sie hoffentlich auch bald in der Zwei? ,Podcast Fangemeinde” begruBen!

Bis dahin gruBen Sie herzlichst,

s blo

Dagmar Bachrich & Sascha Ladurner



Der simpelste Crund hat immer Vorrang: Podcasts
werden auch dort genutzt, wo Bewegtbildformate,
Instagram & Co einfach nicht angebracht sind, veil
schlichtweg Uberfordernd: beim Joggen, Radfahren

oder im Auto. Durch die steigende Beliebtheit von
Audioinhalten verfugen Podcasts aulRerdem Uber

eine immer groBer werdende Zielgruppe auf
Streamingdiensten oder per Direkteinstieg auf Websites,

Podcests bieten einer Zielgruppe, die sich aktiv flr die
Inhalte interessiert und diese auch bewusst konsumiert,
einen authentischen Horgenuss. Kommuniziert wird dabei
sowohl auf der Sach- als auch Emotionsebene. Horer*innen
holen sich Informationen zur Wissensvertiefung oder aufgrund
eines thematischen Interesses gezielt ab. Durch die naturliche
Art der Aufnahmesituation und Gespréchsgestaltung gibt

es ganz nebenbei Aufschluss Uber Unternehmenskultur,
Unternehmenswerte, Unternehmenspirit und vieles mehr.

Ceschichten von und mit Mitarbeiter*innen erhéhen
die Glaubwirdigkeit eines Unternehmens, tragen
wirkungsvoll zur Vermittlung der Authentizitat der
Unternehmenskultur und —werte bel, und geben
Kunden und zukunftigen Mitarbeitern einen
wertvollen Einblick ins Unternehmen. Content
Marketing wird somit ein wunderbares Tool inklusive
sympathischen Storytelling-Faktor!

Kunden sind besondere Botschafter eines Unternehmens. Sie
zum Gesprach einzuladen und erzahlen zu lassen, welche speziellen
Services oder Produkte sie immer wieder von Neuem Uberzeugen, ist
nicht nur ein besonderer Akt der Wertschatzung, sondern auch ein
weiterer AnknUpfungspunkt fir den Verkauf Und was vermittelt
dies den HorerfInnen? Diese Ceschéaftsbeziehungen bauen stehen fur
Vertrauen, gegenseitige Wertschatzung, Qualitat und Kompetenz!

Auch Zulieferer, Servicepartner oder Dienstleister
des Unternehmens sind wertvolle Inputgeber
fur Podcast-Interviews. Welche Gegebenheiten
in der Zusammenarbeit sie besonders schatzen
und Uberzeugen, so dass Jahr fur Jahr die
Ceschéaftspartnerschaft Bestand halt, ist

ein wichtiges Detail in der Kommunikation

am Markt. Auch hier gilt: die aufgebauten
Beziehungen stehen flur Vertrauen, gegenseitige
Wertschatzung, Qualitat und Kompetenz!




Podcasts sind wahre
Kommunikations-
Allrounder. Einmal
aufgenommen und
produziert kann man

sie in nahezu allen
Kommunikationskanalen
eines Unternehmens
integrieren. Auf der
unternehmenseigenc
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Die Produktion von Podcasts ist eindeutig
leichter umzusetzen als die meisten anderen
Medienproduktionen. Steht Konzept und Thema erfolgr
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Auch wir kbnnen es nicht unerwahnt
lassen: Podcasts gehen direkt ins Ohr, die
Hoérer*innen sind voll auf ,,Empfang”
ausgerichtet und entscheiden sich sehr
bewusst flr die Informationsaufnahme.
Nun stellen sie sich weiter vor, sie haben
einen Produktlaunch oder einen neuen
Ceschaftsbereich, den sie ihren potentiellen
Kunden anbieten machten. Wie ware es
mit einem Zugang zu inrer Zielgruppe,
der diese nicht nur erreicht, sondern
durch die kreative Umsetzung auch noch
Medienecho hervorruft? Facts sell, stories
tell - Tatsachen, die bei Podcasts zum
Erfolgsgarant schlechthin werden.

Sie denken, dass nur absolut trendy Topics
von Ubercoolen Unternehmen fur eine
Podcast-Produktion geeignet sind? Weit
gefehlt! Folgende Unternehmen zeigen, dass
auch thematische Schwergewichte in der
Kommunikation mit Podcast-Formaten
ihre begeisterte Hoérerschaft finden: der
Rechnungshof mit , Trust —der Podcast
des Rechnungshofes' oder JTI mit ,Mehr
als Schall und Rauch — der Podcast zum
Osterreichischen Tabakmarkt”.

Podcasts sind zweifelsohne ein wachsendes
Segment sowohl hinsichtlich der Nutzung als
auch betreffend der Produktion. Laut Reuters
Digital News Report (2020) konsumieren
30 % der Osterreicher bereits aktiv Podcasts
von Streaming-Plattformen — Tendenz
stark steigend. Wirft man einen genaueren
; Blick auf die Zielgruppe, so ist diese aus

{ mehreren Crunden hochst interessant: der

durchschnittliche Horer ist jung (bis 39), senr

= gut gebildet und verdient gut bis sehr gut.
' FUr B2B Podcasts besonders wichtig: Die
am starksten wachsende Altersgruppe
: 4 der Podcast-Hérer*innen ist die der
B 45-60jahrigen!
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... mit welchen Formaten und E .H E
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begeistern kann?

Dann kontaktieren Sie uns doch
einfach -Sie sind nur noch einen
Anruf von lhrem Podcast entfernt! |

#welovepodcasts
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